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ВВЕДЕНИЕ

Одной из важнейших рыночных категорий является цена. Потребность в знаниях об основах и возможностях цен в социально-экономическом развитии России трудно переоценить. Это связано с усилением позиций России на международных товарных и финансовых рынках, с особенностями ценообразования с учетом достигнутого уровня развития экономики и её потенциала. Динамичный характер современной российской экономики вызывает значительные трудности у менеджеров предпринимательских фирм в разработке цен. Возникает необходимость правильной ориентации в ценовой конъюнктуре рынка и разработке собственной эффективной ценовой политике. Успешная конкурентная позиция и финансовый результат предприятия напрямую связаны с её выбором. Существует целая система разнообразных финансовых и маркетинговых подходов, которые позволяют успешно оптимизировать ценовую политику в зависимости от изменяющихся экономических и других условий. Овладению этими подходами способствует изучение дисциплины « Цены и ценообразование».

Методические указания к выполнению контрольной работы

Учебным планом для студентов заочного обучения направления 38.03.01 Экономика направленность (профиль) Экономика организации по дисциплине «Цены и ценообразование» предусмотрено выполнение контрольной работы.
Контрольная работа состоит из двух теоретических вопросов и одной задачи. Вариант контрольной работы выбирается из таблицы в зависимости от двух последних цифр зачетной книжки. Первые две цифры — теоретические вопросы, последняя — задача.
При выполнении контрольной работы рекомендуется изучить необходимую литературу и дать ответы на вопросы своего варианта. При решении задачи необходимо привести используемые формулы. В  конце работы необходимо привести список использованной литературы (не старше 5 лет).
При сдаче зачета по дисциплине контрольная работа представляется экзаменатору.


Рабочая программа

Раздел 1.Теоретические основы рыночного ценообразования

Тема 1. Ценообразование и особенности рынка

Теории стоимости, цены, денег и их значимость в ценообразовании. Сущность цены и её функции. Зависимость ценообразования от типа рынка. Ценообразование на рынке свободной конкуренции. Ценообразование на рынке монополистической конкуренции. Особенности ценообразования в условиях олигополии и монополии.

Тема 2. Система факторов ценообразования

Содержание процесса ценообразования. Ценообразующие факторы спроса. Ценообразующие факторы предложения. Ценообразующие факторы потребительского выбора.

Тема 3. Система цен в экономике

Понятие системы цен. Виды  цен и признаки их группировки.
Характеристика цен в зависимости от стадии товародвижения, сфера применения, структурные элементы.
Характеристика цен по степени участия государства в их формировании. Сфера применения.
Характеристика цен по сфере обслуживания национальной экономики. Особенности расчета.
Характеристика цен по форме организации торговли и характеру получения информации.
Характеристика цен с учетом базовых условий. Особенности формирования внешнеторговых цен.
Характеристика цен по способу распределения риска потерь от инфляции. Индекс инфляции.
Характеристика цен по способу отражения фактора времени. Способы  расчета средних цен. Относительные цены.

Тема 4. Модели цен у производителя и продавца

Структура цены. Акциз и налог на добавленную стоимость. Формирование цены производителя.  Формирование цены продавца. Порядок формирования и структура цены на нефть, электроэнергию, на товары потребительского рынка. Система тарифов на транспорте.

Раздел 2. Государственное регулирование цен

Тема 5. Методы государственного регулирования

Цели и методы государственного регулирования цен. Формы и методы прямого воздействия государства на цены. Методы косвенного воздействия государства на цены. Вопросы ценообразования в Гражданском Кодексе РФ. Вопросы ценообразования в Налоговом Кодексе РФ.

Раздел 3. Методология ценообразования
 
Тема 6. Методы затратного и рыночного ценообразования

Сущность и система методов ценообразования. Содержание методов затратного ценообразования. Содержание эконометрических методов ценообразования. Методы использования потребительской оценки для обоснования рыночных цен.

Раздел 4.  Анализ влияния цен на финансовые результаты предприятия

Тема 7. Анализ безубыточности решений в ценообразовании

Бухгалтерская модель безубыточности: построение и анализ. Анализ безубыточности решений при изменении цен, затрат.

Раздел 5. Стратегия и тактика ценообразования

Тема 8. Ценовая политика предприятия и выбор ценовой стратегии

Содержание и цели ценовой политики. Ценовые стратегии и условия их выбора. Этапы формирования ценовой стратегии. Виды ценовых стратегий и последствия их реализации.

Тема 9. Тактика  ценообразования

Классификация тактических приемов ценообразования. Виды скидок. Надбавки к цене. Психологические приемы в ценообразовании.

Варианты заданий на контрольную работу

	Предпоследняя цифра зачетной книжки
	Последняя цифра зачетной книжки

	
	0
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	
	Номера вопросов

	
	Номер задачи

	0
	2        20
	4    27
	9   24
	6    29
	10    21
	3   24
	7    28
	8    23
	5     26
	1   19

	
	4
	1
	6
	8
	11
	17
	10
	2
	9
	3

	1
	11     30
	15   22
	18    32
	13    35
	17    34
	19    38
	14    31
	20    28
	16    36
	12    32

	
	13
	12
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	2
	21    40
	12   34
	10    28
	8    25
	6    31
	4    24
	2    28
	1    23
	3    27
	5   20

	
	22
	23
	24
	25
	26
	27
	28
	29
	30
	31

	3
	7     35
	9    36
	11   39
	13    40
	14    37
	15     33
	19    34
	18    36
	17    34
	16    38

	
	32
	15
	33
	34
	18
	1
	2
	3
	4
	5

	4
	5     19
	3     18
	7     21
	10    20
	1     13
	6     26
	9     25
	2     29
	8     23
	4     17

	
	6
	7
	35
	26
	27
	28
	29
	30
	31
	32

	5
	13    31
	16   29
	14    27
	17    30
	19   32
	20    37
	11    23
	15    39
	12    37
	18     33

	
	33
	34
	35
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14

	6
	4    17
	10   21
	12   26
	5    15
	11     29
	8    26
	1     12
	9    36
	6     19
	7    20

	
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	22
	23
	24
	25

	7
	8    32
	11    33
	2    34
	3    35
	4    30
	5    21
	6    25
	7     18
	10    28
	9    27

	
	3
	6
	7
	9
	10
	26
	25
	24
	27
	28

	8
	10    26
	6    15
	5    17
	1    18
	2    14
	11    32
	8     29
	3    27
	4    26
	12    21

	
	31
	29
	30
	32
	33
	34
	35
	17
	16
	18

	9
	1    27
	2    28
	2    29
	4    30
	7    31
	9    40
	10    35
	5    37
	8    36
	6     38

	
	20
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	7
	6
	10






Варианты теоретических вопросов

1. Теории стоимости, цены и денег как основа ценообразования
2. Сущность цены и её функции
3. Характеристики типов рынка и их взаимосвязь с ценообразованием
4. Ценообразование на рынке свободной конкуренции
5.  Ценообразование на рынке монополистической конкуренции
6. Ценообразование на рынках олигополии и монополии
7. Понятие эластичности и её влияние на ценообразование
8. Ценообразующие факторы спроса
9. Ценообразующие факторы предложения
10. Ценообразующие факторы потребительского выбора
11.  Содержание процесса ценообразования
12. Понятие системы цен и виды цен
13. Характеристика цен в зависимости от стадии товародвижения
14. Характеристика цен в зависимости от степени участия государства
15. Характеристика цен в зависимости от сферы обслуживания национальной экономики
16. Характеристика цен в зависимости от формы организации торговли и характера получения информации
17. Особенности формирования внешнеторговых цен
18. Характеристика цен в зависимости от распределения риска потерь от инфляции
19. Характеристика цен в зависимости от способа отражения фактора времени
20. Формирование и структура цены производителя
21. Формирование и структура цены продавца
22. Цели и методы государственного регулирования цен
23. Формы и методы прямого воздействия государства на цены
24. Формы и методы косвенного воздействия государства на цены
25. Нормативно-законодательная база рыночного ценообразования в России
26. Сущность и система методов ценообразования
27. Содержание методов затратного ценообразования
28. Содержание эконометрических методов ценообразования
29. Методы использования потребительской оценки для обоснования рыночных цен
30. Анализ безубыточности решений при изменении цен и затрат
31. Содержание, цели и особенности ценовой политики на разных фазах ЖКТ
32. Ценовые стратегии и условия их выбора
33. Базовая ценовая стратегия и этапы её формирования
34. Виды ценовых стратегий и последствия их реализации
35. Особенности стратегий дифференцированного ценообразования
36. Особенности стратегий конкурентного ценообразования
37. Особенности стратегий ассортиментного ценообразования
38. Скидки как элемент тактики ценообразования
39. Характеристики основных элементов тактики ценообразования
40. Психологические приемы тактики ценообразования

Варианты задач
(если ответ составляет дробное число, необходимо округлить его  до двух знаков после запятой)
Тема № 1
Задача 1.
Компания выпускает пять видов продукции. Объем выпуска, цены и переменные затраты по видам продукции А-Д приведены в таблице. Годовая сумма постоянных расходов составляет 20 000 тыс.руб.
Дайте заключение о целесообразности (прибыльности) выпускаемого ассортимента продукции и рекомендации по изменению, если это необходимо. Анализ должен быть проведен по методу полной себестоимости (с распределением постоянных затрат пропорционально переменным) и по методу сокращенной себестоимости.
	      Показатели 
	                    Виды    продукции

	
	     А               
	    Б
	    В
	     Г
	    Д
	Всего 

	 Объем выпуска, шт.
	40000
	10000
	30000
	50000
	100000
	

	 Цена реализации, руб.
	1500
	2600
	1150
	1000
	500
	Х

	Переменные расходы на весь выпуск, тыс.руб.
	24000
	14000
	30000
	40000
	40000
	



Задача 2.
Компания выпускает пять видов продукции. Объем выпуска, цены и переменные затраты по видам продукции А-Д приведены в таблице. Сумма постоянных расходов составляет 41400 тыс.руб.
	Дайте заключение о целесообразности (прибыльности) выпускаемого ассортимента продукции и рекомендации по изменению, если это необходимо. 	Анализ должен быть проведен по методу полной себестоимости (с распределением постоянных затрат пропорционально переменным) и по методу сокращенной себестоимости.
	      Показатели 
	                    Виды    продукции

	
	     А               
	    Б
	    В
	     Г
	    Д
	Всего 

	 Объем выпуска, шт.
	300
	200
	400
	250
	550
	

	 Цена реализации, тыс.руб.
	150
	160
	115
	195
	160
	Х

	Переменные расходы на весь выпуск, тыс.руб.
	30000
	24000
	36000
	40000
	77000
	



Тема  3
Задача 3.
	Рассчитайте цену товара на момент поставки, исходя из следующих условий:
- цена товара на момент заключения договора поставки составила 2000тыс.руб.;
- доля заработной  платы в цене товара — 15%, доля сырья — 40%;
- стоимость 1 кг сырья на момент заключения договора — 130 тыс.руб.,  на момент исполнения договора — 150 тыс.руб.
- заработная плата – 300 тыс. руб. и 330 тыс.руб. соответственно.
Задача 4.
	Продукция поставляется на экспорт. Определите величину цены ФОБ и СИФ по следующим данным:
· стоимость товара — 1000 тыс. руб.
· доставка в порт отправления — 100  тыс. руб.
· стоимость погрузочно-разгрузочных работ с доставкой товара вдоль борта судна — 200  тыс.руб.
· стоимость доставки на борт судна — 50 тыс.руб.
· фрахт до порта назначения — 500 тыс. руб.
·  стоимость погрузочно-разгрузочных работ в стране-импортере — 250 тыс. руб.
· доставка на склад покупателя — 50 тыс. руб.
· страхование груза — 200 тыс. руб.
Задача 5.
	В контракте определена цена на условиях СИФ и приведены следующие данные:
· цена на условиях СИФ — 7500 тыс. руб.
· стоимость груза — 3900 тыс. руб.
· стоимость транспортировки груза — 3000 тыс. руб.
· стоимость страхования груза — 150 тыс. руб.
· другие расходы  - 45 тыс. руб.
· Определите контрактную цену на условиях ФОБ.
Задача 6.
	Фирма на условиях скользящих цен получила заказ  на поставку оборудования. Дата получения заказа — январь 2021 года., срок поставки — декабрь 2022 года. Предложенные поставщиком условия скольжения определяют следующую раскладку цены на составляющие: стоимость материалов — 50%; стоимость рабочей силы — 20%; неизменная часть цены — 30%.
	Предполагается, что за 2021-2022 гг. цены на материалы вырастут на 17%, а ставки номинальной заработной платы повысятся в машиностроении на 25%. Приняв  базисную цену за 100 условных единиц, определите по формуле скольжения ожидаемый процент повышения цены.
Задача 7.
Рассчитайте цену товара на момент поставки, исходя из следующих условий:
- цена товара на момент заключения договора поставки составила 120тыс.руб.;
- доля заработной  платы в цене товара — 20%, доля сырья — 35%;
- стоимость 1 кг сырья на момент заключения договора — 30 тыс.руб.,  на момент исполнения договора — 45 тыс.руб.
- заработная плата – 24 тыс. руб. и 28 тыс.руб. соответственно.

Тема 4
Задача 8.
	Себестоимость 1 бутылки игристого вина (0,75 л) равна 494 руб., размер акциза на игристые вина составляет 41 руб за 1 л.  Свободная отпускная цена с НДС и акцизом — 790 руб. (ставка НДС 20%). Представьте полную структуру свободной отпускной цены.
Задача 9.
	Производственная себестоимость продукции равна 250 руб., ставка НДС -  20%, свободная отпускная цена завода-изготовителя с НДС — 420 руб. Посредническая надбавка составляет 15%, свободная торговая надбавка при реализации товара в розницу – 25%. Определите денежную величину и представьте полную структуру розничной цены.
Задача 10.
	Посредник рассматривает предложение о покупке 10 тыс. изделий по свободной отпускной цене 7,4 тыс.руб. за единицу (без НДС). Издержки обращения посредника, согласно расчету, составляют 7 млн руб., приемлемая для посредника рентабельность – 30% к издержкам обращения. Рассчитайте минимально необходимый для посредника размер надбавки в рублях и процентах без  НДС  и с НДС, исчисляемым по ставке 20%. Какая может быть минимальная приемлемая цена реализации (без НДС и с НДС)?
Задача 11.
	Швейное объединение выпускает детскую одежду. Предпочтительная отпуская цена одного изделия составляет 800 руб. (без НДС), в том числе его себестоимость — 500руб.
Определить без учета НДС и с НДС (ставка НДС на данный товар для детей – 10%), по какой цене будет приобретать эту продукцию население, если:
1) предел торговой надбавки составляет 10%, 
2) предел торговой надбавки равен 10%, но вводится дополнительное ограничение - предел норматива рентабельности производственной организации - 20%;
3) предприятие реализует продукцию с указанным нормативом рентабельности (20%), но непосредственно с фабрики-производителя без услуг торговой организации.  
Задача 12.
	Себестоимость  производства 1 л вина равна 200 руб., акциз составляет 32 руб. за литр, свободная отпускная цена 1 л вина с НДС - 420руб., посредническая надбавка -25%. Представьте структуру свободной отпускной цены и цены закупки.
Задача 13.
	Имеет ли смысл заниматься посреднической деятельностью, если цена закупки составляет 1000 тыс.руб., издержки обращения составляют 500тыс. руб., минимальная приемлемая рентабельность-20%, максимальная возможная цена реализации -1800 тыс. руб.? Обоснуйте свой ответ расчетами.

Задача 14.
	Себестоимость производства 1 л пива (содержание этилового спирта 4,6%) в пивоваренной компании равна 60 руб., приемлемая рентабельность составляет 20%. Акциз на пиво с содержанием менее 8,6% этилового спирта — 23 рублей за литр, ставка НДС составляет 20%. Устроит ли пивоваренную компанию отпуская цена (с НДС и акцизом) в размере 110 руб.? Обоснуйте свой ответ расчетами.
Задача 15.
	Себестоимость производства единицы продукции  равна 5000 руб., минимально допустимый уровень рентабельности – 15%, ставка НДС составляет 20%. Каков минимально возможный уровень розничной цены, если производитель реализует продукцию:
1) без услуг торговой организации;
2) с услугами торговой организации при торговой надбавке 25%.
	
Тема 6
Задача 16.
	Фирма, выпускающая холодильники, считает, что розничная цена на одну из её моделей может быть установлена на уровне 25000 руб. (без НДС). При этом максимально возможная скидка в розничной торговле составит 30% конечной цены, наценка оптовой торговли 25% к цене приобретения,  рентабельность производства - 20% затрат. Каковы должны быть издержки производителя данной модели?
Задача 17.
	Имеются данные о составе затрат кондитерского предприятия (в условных денежных единицах):
	   
       Показатель
	Сумма по изделиям,руб.
	
    Итого

	
	  А
	    Б
	    В
	

	Сырье и основные материалы
	102000
	35000
	64000
	

	Вспомогательные материалы
	3000
	2000
	1500
	

	Электроэнергия на технологические нужды
	1100
	1000
	900              
	

	Затраты на оплату труда основных производственных рабочих с начислениями
	22000
	15000
	13000
	

	Амортизация технологического оборудования
	15000
	12000
	7000
	

	Объем производства и реализации продукции, кг
	4500
	2200
	5200
	

	Общепроизводственные расходы
	
	
	
	115000

	Общехозяйственные расходы
	
	
	
	208000

	Расходы вспомогательных служб
	
	
	
	99050


Представьте распределение постоянных расходов пропорционально объему продаж в натуральном выражении. 
	Определите возможные варианты цены единицы товаров А, Б, В методом калькулирования по полным затратам при уровне рентабельности 20% к полным затратам.

Задача 18.
	Имеются данные о составе затрат кондитерского предприятия (в условных денежных единицах):
	   
       Показатель
	Сумма по изделиям,руб.
	
    Итого

	
	  А
	    Б
	    В
	

	Сырье и основные материалы
	85000
	65000
	104000
	

	Вспомогательные материалы
	5000
	7000
	10500
	

	Электроэнергия на технологические нужды
	1320
	1110
	1900              
	

	Затраты на оплату труда основных производственных рабочих с начислениями
	12000
	15500
	18000
	

	Амортизация технологического оборудования
	15000
	12000
	7000
	

	Объем производства и реализации продукции, кг
	10500
	4000
	2000
	

	Общепроизводственные расходы
	
	
	
	540000

	Общехозяйственные расходы
	
	
	
	58000

	Расходы вспомогательных служб
	
	
	
	13000


Представьте распределение постоянных расходов пропорционально сумме затрат на оплату труда основных производственных рабочих.
	Определите возможные варианты цены единицы товаров А, Б, В методом калькулирования по полным затратам при уровне рентабельности 18% к полным затратам.

Задача 19.
	Производитель готовится вывести на рынок новую модель гаджета. В зависимости от затрат на единицу продукции рассматриваются три варианта цен, каждому из которых соответствует определенный объем продаж.
	  Показатель 
	Вариант 1
	Вариант 2
	Вариант 3

	Цена, руб.
	7000
	5500
	4000

	Ожидаемый объем продаж в год, шт.
	2000
	2500
	3000

	Прямые переменные затраты на единицу продукции, руб.
	2000
	2000
	2000

	Годовые постоянные затраты, руб.
	4000000
	320000
	2450000

	Капитальные вложения, руб.
	24000000
	24000000
	24000000


	Срок окупаемости капитальных вложений 8 лет.
	Определите, какой вариант цены будет наиболее приемлемым с точки зрения получения наибольшей прибыли.
Задача 20.
	Используя данные о себестоимости производства и реализации продукции, определите по отдельным видам продукции: выручку от реализации,  себестоимость единицы продукции, оптовую цену единицы продукции, прибыль от реализации единицы продукции и в целом.
	     Изделия 
	Реализовано,млн.т
	Объем реализованной продукции по полной себестоимости, млн.
руб.
	Рентабельность затрат,%

	Хлеб и хлебобулочные изделия
	18,4
	34000
	11,4

	Макаронные изделия
	1,05
	4000
	10,7


Задача 21.
	Имеются данные о составе затрат кондитерского предприятия (в условных денежных единицах):
	   
       Показатель
	Сумма по изделиям,руб.
	
    Итого

	
	  А
	    Б
	    В
	

	Сырье и основные материалы
	75000
	35000
	4000
	

	Вспомогательные материалы
	5000
	7000
	500
	

	Электроэнергия на технологические нужды
	1320
	1110
	100              
	

	Затраты на оплату труда основных производственных рабочих с начислениями
	12000
	15500
	800
	

	Амортизация технологического оборудования
	15000
	12000
	450
	

	Объем производства и реализации продукции, кг
	12000
	8000
	500
	

	Общепроизводственные расходы
	
	
	
	440000

	Общехозяйственные расходы
	
	
	
	78000

	Расходы вспомогательных служб
	
	
	
	23000


Представьте распределение постоянных расходов пропорционально переменным затратам.
	Определите возможные варианты цены единицы товаров А, Б, В методом калькулирования по полным затратам при уровне рентабельности 15% к полным затратам.
Задача 22.
	Определите  верхний уровень цены на кухонную электроплиту балльным методом, если цена базовой плиты 18950 руб., балльная оценка основных параметров базового и нового изделий приведена в таблице.
	
	Оценка параметров в баллах

	
	Количество потребляемой электроэнергии
	Разнообразие функций
	Дизайн 
	Срок службы
	Безопасность
	мощность

	базовая
	75
	50
	40
	65
	45
	40

	новая
	80
	70
	55
	60
	52
	50

	Коэффициент весомости
	0,3
	0,2
	0,1
	0,2
	0,1
	0,1


Задача 23.
	Определите верхний уровень цены нового насоса, если значение его основного параметра равно 600 мм 3\мин, рентабельность 20% к себестоимости.
	Топливные насосы рядного типа
	Фактическая себестоимость единицы изделия 5-го года выпуска
	Объем топлива, подаваемый насосами в течение 1 мин к цилиндрам двигателя
	Удельная себестоимость, руб

	1
	32
	72
	0,44

	2
	33
	138
	0.239

	3
	42
	257
	0.163

	4
	51
	267
	0.191

	5
	60
	271
	0.221

	6
	64
	347
	0.184

	7
	108
	490
	0.220


Задача 24.
	Методом удельного ценообразования определите верхнюю границу цены нового снегохода Yamaha, предназначенного для туризма, с объемом двигателя 720 см3 
	Модель 
	Объем двигателя, см3 
	Цена,долл. США
	Удельная цена

	 Yamaha VT 500 XL
	485
	8600
	

	Yamaha VT 600
	593
	9900
	

	Yamaha VT 700
	698
	10900
	



Тема 7
Задача 25.
	Производственная организация продает 1000 единиц товара по отпускной цене 20 руб. за единицу (без НДС). Постоянный уровень затрат составляет 5000руб. Рассчитайте точку безубыточности решений по снижению цены на 5% и на 10% при переменных затратах, составляющих 10 руб., 12 руб. 
Расчеты сведите в следующую таблицу.
	Показатель 
	Значение 

	Безубыточное изменение объема продаж при снижении цены на 5%:
	

	при переменных затратах 10 руб.
	

	при переменных затратах 12 руб.
	

	Безубыточное изменение объема продаж при снижении цены на 10%:
	

	при переменных затратах 10 руб.
	

	при переменных затратах 12 руб.
	


	При каком уровне переменных затрат решение о снижении цен потребует наименьшего увеличения объема продаж? Какие из анализируемых решений приведут к снижению прибыли при любых увеличениях объемов продаж?

Задача 26.
Итоговый отчет о прибылях и убытках за год:
1) выручка от реализации 50000 ед. продукции  - 15 000 000 руб.,
2) основные материалы 3 500 000 руб.,
3) расходы на оплату труда основных производственных рабочих (с отчислениями) - 2 000 000 руб.,
4) постоянная часть общепроизводственных расходов – 2 000 000 руб.,
5) переменная часть общепроизводственных расходов 500 000 руб.,
6) общехозяйственные расходы – 1 800 000 руб.,
7) коммерческие расходы (условно-постоянные) – 1 200 000 руб.
Требуется дать оценку альтернативным предложениям (оценить, как предложения повлияют на прибыль):
1) снизить цену реализации на 10%, что может привести к увеличению объема продаж на 30%;
2) увеличить почасовые ставки заработной платы производственных рабочих на 20% в рамках мероприятия по повышению производительности труда. Предполагается, что это может увеличить объем производства на 25%, но для реализации дополнительного объема производства потребуется увеличить расходы на рекламу на 500 000 руб.
Задача  27.
	Исходные данные:
1) постоянные затраты предприятия в год — 5 000 000 руб.,
2) отпускная цена единицы продукции — 18 руб.,
3) переменные затраты на единицу продукции — 10 руб.,
4) текущий объем продаж — 800 000 шт.
	Определите возможное изменение цены товара при сокращении переменных затрат на 10 % и постоянных затрат на 500 000 руб. при условии, что текущий объем продаж и размер прибыли сохранится на прежнем уровне.
	Какую отпускную цену единицы продукции следует установить для увеличения прибыли на 15% при продаже прежнего количества продукции?
Задача 28.
	Исходные данные предприятия:
1) постоянные издержки за год — 90 000 000 руб.,
2) цена реализации продукции — 200 руб.,
3) переменные издержки на единицу продукции — 180 руб.,
4) текущий объем реализации — 6 000 000 шт.
	Какую цену реализации следовало бы установить для получении прибыли в размере 50 млн.руб. от реализации нынешнего объема продукции ?
	Какой дополнительный объем продаж необходим для покрытия возросшей на 10 000 000 руб. амортизации в связи с расширением производственных мощностей?
Задача 29.
	Исходные данные предприятия:
1) постоянные издержки за год — 10 000 000 руб.,
2) цена реализации продукции — 400 руб.,
3) переменные издержки на единицу продукции — 250 руб.,
4) текущий объем реализации — 200 000 шт.
	Какую цену реализации следовало бы установить для увеличения прибыли на 25% при сохранении нынешнего объема продукции?
	Если окажется невозможным продать товар по новой цене, то на сколько процентов снизится прибыль организации, если ей нужно будет потратить 2млн.руб. на дополнительную рекламную компанию для продвижения этого же объема продукции?
Задача 30.
Оцените влияние изменения цены товара на финансовые результаты организации. Организация продает сельхозтехнику по начальной цене 25000 руб. за единицу. Начальные удельные переменные затраты составляют 17000 руб. Постоянные затраты — 3000000 руб. в месяц. Оцените необходимое количество продаваемой оргтехники для безубыточной деятельности, а также запас финансовой прочности при продаже 500 единиц сельхозтехники в месяц. Оцените последствия решений:
- расширение торговых площадей приведет к  росту постоянных затрат на 100 000 руб в месяц;
- необходимо продать 10% устаревших моделей со скидкой 30%.
Тема 8
Задача 31.
	Организация продает фрукты. Проведите сравнительный анализ и подготовьте рекомендации по выбору стратегии ценообразования, если оцениваются возможности применения стратегии ценового прорыва или стратегии дифференцированного ценообразования. Применение стратегии ценового прорыва предполагает снижение цен на весь ассортимент на 10%, а применение стратегии дифференцированного ценообразования — снижение цен на яблоки на 20% при неизменности цен на другие товары.
	Показатель 
	Яблоки 
	Апельсины 
	Бананы 

	Цена продаж, руб.
	80
	50
	40

	Переменные затраты, руб.
	50
	30
	25

	Коэффициент эластичности спроса по цене
	-2
	-1,8
	-2,2

	Коэффициенты перекрестной эластичности спроса на апельсины и бананы по цене яблок
	
	3
	1,7


Задача 32.
	Молочный завод, расположенный в небольшом городе, является единственным поставщиком продукции на местный рынок. Емкость местного рынка значительно меньше мощности завода. Молочный завод поставляет основную часть своей продукции в два крупных города, которые расположены на расстоянии 250-300 км от завода.  Цены, по которым продается продукция молочного завода в этих городах на 10-15% ниже, чем в родном городе. 	Охарактеризуйте стратегию ценообразования данного завода. Дайте ей оценку с точки зрения факторов, влияющих на эффективность стратегии.
Тема 9
Задача 33.
	Косметическая фирма осуществляет продажу своей продукции по каталогам на рынке покупателей со средним уровнем дохода. Доля переменных составляет 30% к объему реализации продукции в стоимостном отношении. Фирма решает, предложить ли ей скидку  20% на 40% продукции. По оценкам специалистов, это предложение вызовет рост объема продаж продукции со скидкой на 35%, а продажи продукции, на которую не предоставляется скидка, вырастут на 10%. Оцените финансовые последствия данного предложения. Как изменится прибыль фирмы? Будет ли это решение выгодным?
Задача 34.
	Производитель рекомендует продавцу розничную цену товара 1600 руб. и предлагает следующую схему кумулятивных торговых скидок.
	Объем закупки в течение года,шт.
	Торговая скидка на весь объем закупки с начала периода,%

	До 3000
	20

	3001 - 4000
	22

	4001 - 6000
	25

	Свыше 6000
	27


	Определите цены приобретения по каждой торговой сделке  и величину дохода продавца, осуществляющего розничную продажу, если он последовательно приобретал 2000, 1000, 2000, 3000 ед. товара.
Задача 35.
	Компания по продажам оргтехники предлагает следующую систему скидок:
	Количество копировальных аппаратов
	Цена единицы продукции, руб.

	От 1 до 9
	17000

	От 10 до 24
	15000

	Более 24
	14000


	Заполните таблицу по предложенной ниже схеме, оцените корректность предлагаемых скидок.
	Количество копировальных аппаратов
	Цена аппарата, руб.
	Общая стоимость заказа, руб.

	1
	
	

	9
	
	

	10
	
	

	24
	
	

	25
	
	


	Предложите более действенный способ привлечения покупателей.
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